
Un nouveau produit d’appel touristique au cœur du Bas-Saint-Laurent



LA PRESTANCE
D’UNE CATHÉDRALE
Un monument-signature 
emblématique et identitaire 
pour Trois-Pistoles 

Une église protégée et classée 
par le gouvernement du Québec 
en raison de sa valeur historique, 
patrimoniale et architecturale 
remarquable



AU CARREFOUR
DU  VRAI ET

DU LÉGENDAIRE, 
L’ÉGLISE

NOTRE-DAME-DES-NEIGES 
MARQUE L’IMAGINAIRE… 



UNE SALLE DE SPECTACLE AU CACHET MAJESTUEUX ! 





TROIS-PISTOLES
VILLE DE CONTES
ET LÉGENDES



QUELQUES ENJEUX
IMPORTANTS
La nécessité de procéder à des travaux 
majeurs de restauration du bâtiment pour en 
assurer la pérennité à moyen et long terme
La diminution des revenus autonomes de la 
fabrique VS les coûts d’entretien, 
de chauffage, etc. 
La nécessité de diversifier les usages 
du bâtiment
La nécessité de développer l’attractivité et la 
fonction touristique régionale du monument
Dynamiser le centre-ville et créer des 
retombées économiques importantes 
pour le milieu



LE PROJET !
DÉVELOPPER UN NOUVEAU PRODUIT

D’APPEL TOURISTIQUE RÉGIONAL
EN L’ÉGLISE DES TROIS-PISTOLES



UN PROJET
2 VOLETS COMPLÉMENTAIRES

Un spectacle
immersif

permanent
dans l’église

L’illumination
architecturale

extérieure
de l’église

La poursuite 
des travaux 

de restauration 
de l’église



ENGAGER LES SPECTATEURS
DANS UNE EXPÉRIENCE MULTIMÉDIA

IMMERSIVE ORIGINALE

Avant-première en 2025  / Ouverture au public à l’été 2026 !



TOUT COMMENCE PAR
UN ÉCLAT DE LUMIÈRE





UNE HISTOIRE INÉDITE SUR LES TRACES DU PASSAGE HISTORIQUE
DES PÊCHEURS BASQUES ET DE L’UNE DES LÉGENDES CLÉS DE TROIS-PISTOLES…

TOUT COMMENCE PAR
UN ÉCLAT DE LUMIÈRE



MISE EN LUMIÈRE ARCHITECTURALE
EXTÉRIEURE DE L’ÉGLISE





TRAVAUX DE
RESTAURATION

DE L’ÉGLISE



PARVIS, PORTES ET FENÊTRES, DÔME, 
PEINTURE DE LA TOITURE, MAÇONNERIE, ETC.



EN ROUTE VERS
UNE CAMPAGNE MAJEURE ($)

OBJECTIF
3,5 M$

Participation aux efforts de financement
visant la restauration du bâtiment patrimonial

1,5 M$  -  RESTAURATION
       DU BÂTIMENT :

2 M$ - FUTUR PRODUIT-SPECTACLE 
TOURISTIQUE PERMANENT: 

Conception, production et présentation du 
spectacle multimédia;
Illumination architecturale extérieure de l’église;
Promotion initiale du produit auprès des 
clientèles touristiques



Un nouveau produit d’appel touristique au cœur du Bas-Saint-Laurent



ÉCHÉANCIER INITIAL
DE LA CAMPAGNE
DE SOUSCRIPTION
POPULAIRE

Durée de 3 ans 

Appel à la mobilisation des
donateurs privés et des PME

Objectif : 1,5 million de dollars 



VOLET CORPORATIF
DE LA CAMPAGNE
DE FINANCEMENT 

Entreprises régionales

Grandes corporations nationales

Programmes gouvernementaux
ciblés

Objectif : 2 millions de dollars



MEMBRES ACTUELS
DU CABINET DE
CAMPAGNE 

Rachel Malenfant
Steve Leclerc
Martin Gendreau
Jacynthe Veilleux
Édith Montambeault
Chantale Pellerin
Philippe Veilleux
Marie-Hélène Proulx



COPRÉSIDENTS
HONORAIRES
DE LA CAMPAGNE
DE FINANCEMENT 

Jean-François Desgagné

Marie-Josée Picard 



OUTILS INITIAUX DE 
COMMUNICATION
ET DE SOLLICITATION

Pochette avec fiches informatives

Affiches 

Encarts 

PLAN DE VISIBILITÉ GÉNÉRIQUE

Voici le programme générique de reconnaissance 
proposé aux entreprises partenaires du projet

Malgré le fait qu’il soit très complet, ce tableau demeure une base de travail. 
Il pourra être personnalisé selon les besoins et le secteur d’activité de nos généreux partenaires.

 verso

FAÇONS DE CONTRIBUER

VOUS ÊTES LE LEVIER ! 
Contribuez pour donner vie au spectacle ! 
Deux façons de participer au projet :

Un don qui vous donne automatiquement un reçu pour fins d’impôt.

Contribuez pour donner vie au spectacle ! 

Un don qui vous donne automatiquement un reçu pour fins d’impôt.

COÛTS ET ÉCHÉANCIERS

La démarche de développement du projet est portée par un groupe  
de partenaires locaux déterminé à ce que le projet soit présenté au public à  

Pour mettre en place ce produit d’appel distinctif et ses différents volets, une importante campagne de financement est en 
marche. Le projet et la campagne de financement sont portés par la Corporation du patrimoine et du tourisme religieux des 
Trois-Pistoles, qui travaille de concert avec différents intervenants locaux et bénévoles.

L’OBJECTIF FINANCIER GLOBAL DU PROJET EST FIXÉ À 3,5 M $

Cet objectif pourra être atteint grâce à la participation financière de la population et des entreprises locales, régionales et
nationales, ainsi qu’avec le soutien de différents programmes gouvernementaux dans les volets culturel, patrimonial, touristiqu
et économique.

Le projet de 3,5 M$ comporte deux volets complémentaires et indissociables.

SPECTACLE MULTIMÉDIA   /   2 M $

• Conception et production du spectacle multimédia
• Ressources humaines et achat des équipements
• Promotion initiale du produit auprès des clientèles touristiques 
• Illumination architecturale extérieure permanente du monument
• Assurances, frais fixes et autres

RESTAURATION DE L’ÉGLISE   /   1,5 M $ *

Ce projet mobilisateur, novateur et attractif est tributaire des efforts de financement pour assurer la restauration extérieure
du bâtiment. La phase 1 du projet doit être réalisée afin de pouvoir y tenir le spectacle. Lorsqu’elle sera complétée, la phase
et les subséquentes permettront de concrétiser la mise en lumière architecturale extérieure permanente.

 Phase 1   –  Visée 2024-2025 : 
 Phase 2  –  Visée 2026-2027 : 
 Phase 3  –  Visée 2027-2028 : Travaux de peinture de la toiture, maçonnerie et autres

* Le monument patrimonial est classé par le gouvernement du Québec, ce qui lui donne accès à des subventions pouvant couvrir 80 % des dépenses liées à la restauration du bâtiment. L’objectif 
financier de 1,5 M $ correspond donc à 20 % du coût estimé des travaux.

BEAUCOUP DE TRAVAIL A DÉJÀ ÉTÉ RÉALISÉ : 

La démarche de développement du projet est portée par un groupe 
de partenaires locaux déterminé à ce que le projet soit présenté au public à 

BEAUCOUP DE TRAVAIL A DÉJÀ ÉTÉ RÉALISÉ : 

OBJECTIFS ET RETOMBÉES

• Optimiser la vocation culturelle et touristique de l’une des églises les plus 
majestueuses du Bas-Saint-Laurent en y présentant un récit-spectacle 

• Rayonnement touristique d’envergure régionale et nationale.

• Dynamisation, revitalisation et retombées socioéconomiques 
récurrentes pour Trois-Pistoles, la MRC des Basques et le Bas-Saint-
Laurent.

• Accroissement du potentiel d’attraction de nouveaux arrivants, travailleurs, 
entrepreneurs et investisseurs dans la région (hôtellerie, restauration, 

commerces et services, etc.).

OBJECTIFS

RETOMBÉES DIRECTES ET INDIRECTES
POUR LA RÉGION

Optimiser la vocation culturelle et touristique de l’une des églises les plus 
majestueuses du Bas-Saint-Laurent en y présentant un récit-spectacle 

 Accroissement du potentiel d’attraction de nouveaux arrivants, travailleurs, 
entrepreneurs et investisseurs dans la région (hôtellerie, restauration, 

LE PRODUIT SPECTACLE

Dans son décor intérieur majestueux, l’église des Trois-Pistoles peut accueillir 
jusqu’à 1 000 personnes. On y présente annuellement des spectacles à grand 

déploiement. Des artistes comme Richard Desjardins et Marc Hervieux ou des 
ensembles comme les Petits chanteurs du Mont-Royal ou l’Orchestre d’harmonie 

Antoine Perreault y ont déjà présenté des spectacles d’envergure.

UNE LÉGENDE OUBLIÉE, UN SPECTACLE LUMINEUX!

 Avec 7 légendes fascinantes, certains prétendent que bien des « histoires pas possibles » se sont égarées dans les vents et 
marées au fil des années à Trois-Pistoles. Ainsi, l’assistance voyagera au rythme d’une histoire unique qui sera délivrée dans 

une ambiance sonore divine, appuyée par un balayage lumineux sublime.

En saison estivale, il y aura plusieurs représentations chaque semaine. Le spectacle sera aussi présenté à des moments clés en 
cours d’année.

LA PREMIÈRE ÉDITION DU SPECTACLE

« Cette première légende oubliée, ce 
sera celle de l’histoire inédite de LUZ, une 
jeune héritière basque au cœur tendre 
et à l’esprit libre, qui balaiera ces lieux 
comme douce bourrasque… »

LE PROJET

Au cœur du Bas-Saint-Laurent, une région enchanteresse façonne 
l’imaginaire depuis plusieurs siècles. Jadis, la présence des pêcheurs basques sur 

l’île en face de Trois-Pistoles a inspiré le nom de la MRC, de la Ville et d’une multitude de 
commerces et d’institutions. Les légendes et les récits fantastiques font la renommée et 

l’originalité de l’endroit. 

La construction et la localisation de la 5e et actuelle église des Trois-Pistoles fait aussi l’objet de célèbres légendes. 
L’église Notre-Dame-des-Neiges s’impose à des kilomètres à la ronde par ses dimensions majestueuses. En fait, il 

s’agit de la plus imposante église édifiée au XIXe siècle dans le Bas-Saint-Laurent. La complexité de son architecture et la 
somptuosité de sa décoration intérieure impressionnent. Plus qu’une église, c’est un bâtiment culturel qui fait la fierté de la 

population. Classée par le gouvernement du Québec au rang des monuments patrimoniaux protégés, l’église des Trois-Pistoles 
profite d’une notoriété nationale.

Des acteurs du milieu se sont mobilisés pour évaluer en quoi l’utilisation de l’église pouvait se bonifier, se renouveler et devenir un 
réel moteur de développement socioéconomique, de rayonnement et d’attractivité touristique. La Corporation du patrimoine et 
du tourisme religieux des Trois-Pistoles et la Table des partenaires du projet (Ville de Trois-Pistoles, SADC, CLD, MRC des Basques 
et Fabrique) ont donc mis en branle une stratégie rigoureuse de création et de déploiement d’un nouveau produit d’appel 
touristique régional à fort rayonnement.

Le projet vise à y présenter un spectacle multimédia grandiose et original, à la fois sonore et lumineux. Les spectateurs 
seront ainsi conviés au dévoilement d’une histoire inédite, d’une légende oubliée... Une expérience immersive qui 
fascinera petits et grands.

Sur la route des vacances, le projet ajoutera un élément « phare » à l’offre touristique locale et régionale et proposera un 
nouvel arrêt incontournable à la population et aux visiteurs de l’Est-du-Québec.

En complément du spectacle intérieur, il est prévu de sublimer la valeur architecturale extérieure de l’église, par une mise en 
lumière élégante et permanente de la façade, des clochers et du dôme. Cet éclairage extérieur du bâtiment suscitera curiosité, 
émerveillement et fierté. Ce volet important du projet nécessitera au préalable la réalisation de différents travaux d’importance, 
dont la restauration du parvis, des portes et fenêtres, puis la restauration extérieure du dôme ainsi que la peinture de la toiture. 

Soyez du spectacle!

Un nouveau produit d’appel touristique 

au cœur du Bas-Saint-Laurent

POUR PLUS
D’INFORMATION :

projeteglise3p@gmail.com

418 730-9299

www.projeteglise3p.com



SITE WEB DE LA CAMPAGNE
DE FINANCEMENT

 o DONATEURS PRIVÉS
  • En ligne
  • Par chèque

 o ENTREPRISES
  • Plan de visibilité des partenaires

- FAÇONS DE CONTRIBUER- WWW.PROJETEGLISE3P.COM
 



PREMIER PARTENAIRE MAJEUR
DE LA CAMPAGNE DE FINANCEMENT
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